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TRNASKRYPT DO PODKASTU ANETA DUK: INTERAKTYWNIE

Czes¢, nazywam sie Aneta Duk. To jest podkast “Interaktywnie”, a ja witam Cie w 3 odcinku.
Dzisiaj opowiem o tym, co powinienes otrzymac od projektanta graficznego jako efekt jego pracy.
Jakie pliki, jakie dodatkowe informacje, czy autorskie prawa majatkowe, czy licencje w zaleznos-
ci od specyfiki projektu.

Problemy z ktérymi czesto sie spotykam to brak plikdw wczesniej zamawianych projektow.
Wiele os6b posiada maksymalnie swoj logotyp, ale bardzo czesto w jakim$ matym rozmiarze
bez plikdw, ktére umozliwiajg szersze wykorzystanie w innych projektach, kiedy pytam o te pli-
ki dopiero wtedy rozpoczyna sie kontakt z poprzednim projektantem. Nie zawsze ten kontakt
jest fatwy. Nie zawsze udaje sie uzyskac to co jest konieczne. Bardzo czesto trzeba wydac nie-
potrzebnie pienigdze, na odtwarzanie projektéw od zera lub wykonywane sg projekty catkow-
icie oderwane od poprzednich. Wizerunek takiej firmy jest nie spdjny. To wigze sie z mniejszg
skutecznoscig reklam, a to z kolei kolejnymi stratami finansowymi, aby takie sytuacje nie miaty
miejsca zapraszam Cie do wystuchania tego odcinka.

Znowu sie styszymy fajnie, ze jestes. Bardzo chciatam zaczac ten odcinek od historii pod tytutem
"to wydarzyto sie naprawde”, “taka o to historia mi sie ostatnio przydarzyfa”. Tylko, ze miatam
problem, zeby zdecydowac sie, ktdérg opowiedzie¢. Bo w zasadzie odkgd mam bezposredni kon-
takt z klientami, a bedzie to juz jakies ponad 10 lat... To nie sktamie jak powiem, ze jakies 90%
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tych spotkan to historie nadajgce sie na wstep do tego odcinka. Yhmnnn niestety, az taki odsetek
przynajmniej firm z sektora MSP ma problem ze zlokalizowaniem swoich projektéw graficznych,
a o whasciwych formatach nie wspominajgc. Mato tego cze$¢ wychodzi chyba z zatozenia, ze dysk
projektanta graficznego, u ktérego zamawiajg projekt to najlepsze miejsce do przechowywan-
ia takich danych. A im potrzebne jest tylko kilka bajtow w pamieci telefonu na numer do grafika.
No bo jak to sie czesto odbywa. ( | tutaj jest czas na historie pt ,To wydarzyto sie naprawde”
;)) Pewna para wspolnikéw postanowita otworzy¢ Restauracje. Wymyslili sobie nazwe, upatrzy-
li lokal i nad drzwiami lokalu zazwyczaj wiesza sie szyld. Pomysleli sobie, ze potrzebuja grafika,
ktory zaprojektuje im szyld z nazwg firmy. Grafik pomyslat w takim przypadku o stworzeniu log-
otypu. Co byto stusznym podejsciem. Stworzyt takie logo, logo to widniato dumnie na szyldzie.
Wspdlnicy poprosili projektanta o przestanie zaakceptowanego przez nich projektu do wykonaw-
cy szyldu (jakie$ drukarni) i to wszystko. Szyld jest sprawa zatatwiona. Bardzo czesta sytuacja, ze
zamowiony projekt przez klienta ma projektant i drukarnia. Kiedy dwa miesigce pdzniej zgtosi-
li sie do mnie z prosba o zaprojektowanie kilku materiatéw graficznych, strony itd. Mato tego,
ze logotypu w odpowiednim formacie szukali ponad tydzieri (na mailu mieli tylko pogladowe
pliki *.jpg).To jeszcze przyszto im do gtowy zmieni¢ nazwe restauracji. Chcieli zachowac logo ty-
lko zmieni¢ nazwe czyli logotyp. Niestety do zastosowanego fontu sie juz nie dokopali. Pomimo,
ze bardzo im sie podobat. Mi udato sie znalez¢ nazwe tego kroju pisma niestety nie udato mi sie
nigdzie zlokalizowac pliku z tym fontem. Pdzniej okazato sie, ze to byt jakis natywny font na Maca.
Nie wiadomo nawet, czy wolno byto go modyfikowac. Najczesciej fonty dodawane do pro-
gramow np. MS Word w licencji nie majg zgody na modyfikacje. A z tym zazwyczaj wigze sie
wykorzystanie fontéw do stworzenia logotypu. Polecam przeczytac artykut na portalu GRAFMAG
0 najczesciej spotykanych licencjach fontéw. Link do tego artykutu bedg w notatkach do tego od-
cinka. Oczywiscie sprawa skonczyta sie tak, ze trzeba byto znalez¢ inny font. W efekcie na szyldzie
zostato nie tylko inne logo, ale jeszcze napisane innym krojem pisma. Niestety Ci przedsiebiorcy
nie chcieli zainwestowac¢ w nowy szyld. Jest to w jaki$ sposdb zrozumiate. Dopiero zaczynali. Nie
mieli duzych budzetdw, a zawsze jest to jakis koszt. Dlatego wiasnie w matych przedsiebiorst-
wa wychodzg wszelkie niedociggniecia. O czyms sie nie pamieta, a potem jest efekt w posta-
ci braku spéjnego wizerunku marki.

Czy takie sytuacje to wina klienta, a moze projektanta? Bo nie przestat koncowej paczki po zakon-
czeniu prac? Z mojego doswiadczenia i jednej i drugiej strony. Czasami projektant przesyta ty-
lko to o co prosi klient, a nieswiadomy klient nie wie o co prosi¢ lub jeszcze nie umie przewidzie¢
co bedzie potrzebne w przysztosci. Czasami jednak ewidentnie klient nie dba o to i nawet jeze-
li cos tam dostaje od grafika to nigdy nie wiadomo gdzie to potem jest. Pamietam pewng klientke,
ktorabyta bardzo solidna poniewaz prosita mnie nawet co jakis czas o zrobienie backapdw wszystk-
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iego co robimy i przesytanie w paczkach - poniewaz to byta dtuzsza, wieloletnia wspodtpraca.
Jednak nigdy z tych danych nie korzystata i zasadniczo, jak co$ byto potrzebne zawsze pros-
ifa 0 ponowne przestanie. Najczestsza argumentacja to taka, ze nie moze tego u siebie znalez¢.
A warto jednak mie¢ u siebie co$ za co sie kupito. Wiesz, wyobraZ sobie takg sytuacje, ze kupu-
jesz w sklepie wiertarke i stwierdzasz, ze w sumie to jak bedziesz miat wierci¢ dziury to popro-
sisz zeby Ci przyniesli tg wiertarke. By¢ moze przestanie logo jest mniejszym wysitkiem dla pro-
jektanta niz przyniesienie ze sklepu wiertarki, ale jednak musi on poswieci¢ kolejny czas, ktory
jest juz poza jego wynagrodzeniem. Poza tym, jak juz zostanie Ci ta wiertarka dostarczona, to nikt
Ci jej nie bedzie pilnowat i w sumie jak jg zapodziejesz to raczej musisz kupic¢ drugg. Drugie-
gologamoze nie bedziesz musiatkupic jak wykonawca bedzie je miat u siebie to na pewno z uprze-
jmoscije udostepni,alemoze poprosi¢ owynagrodzenie za czas poswiecony na obstuge Twojej 0so-
by w sprawie kilkukrotnego dosytania materiatéw. Kolejne niebezpieczenstwo to fakt, ze projektant
nie maobowigzku przechowywac materiatéw ze zlecen, ktére juz zakonczyt. Zwtaszcza po dtuzszym
okresie czasu, moze ich po prostu nie mie¢ z réznych powoddéw. Np. moze sie przebranzowic.
Jest nawet taka teoria o 7 letnich cyklach zycia. | co w takiej sytuacji? Myslisz nie realne? Miatam
telefony w sprawie materiatéw, ktére byly projektowane kilka lat temu. Naprawde tak to wyglada.
Ok. W przypadku wiertarki wiesz dokfadnie z czym chcesz wyjs¢ ze sklepu. Sprzet w nowiut-
kim kartonie, plus podbita karta gwarancyjna. A co tak naprawde jest Twoim towarem gdy zam-
awiasz projekty graficzne?

LOGO/LOGOTYP

Gdy zamawiasz najwazniejszg grafike dla swojej firmy czy tez przedsiewziecia. Potrzebujesz:
Punkt pierwszy. Gotowe logo w formacie min. *.eps + *.jpg. EPS jest na potrzeby przysztych
projektéw graficznych, jezeli bedzie potrzebowat przekazac taki plik innemu projektantowi lub
drukarni.

“A co to jest *.eps?” -

Jak ktos chce od Ciebie logo w wektorach lub krzywych to ma na mysli wtasnie taki format. For-
mat ten, pozwala w nieograniczony sposéb skalowac, czyli zmienia¢ rozmiar np. wtasnie loga.
Mozna zrobi¢ wéwczas logo bardzo duze, lub bardzo mate. Bedzie tak samo wyrazne i ostre
na duzym plakacie jak i na wizytéwce. Tylko, ze wtedy potrzebne sg do otworzenia, albo edyc-
ji takie programy jak Adobe Illustrator, Corel.

"Aaahaa”

*.jpg, zapewne wiesz co to jest.

,Nie wiem”

To tak wiesz, jak robisz sobie zdjecia swoim telefonem to on zapisuje to zdjecie wiasnie w jpg.
| mozna je wrzuci¢ na Facebooka, Instagrama i wysta¢ mmsem i kazdy je widzi. Problem jest
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tylko taki, ze nie mozna powiekszac zbyt mocno. Bo zobacz jak tak sobie dwoma paluszkami roz-
jedziesz po ekranie to takie kwadraciki sie pojawiaja.

,23aa, ze kwadraciki - to juz wszystko jasne”

Tak, tak wkasnie...

Punkt drugi. Dobrze jest mie¢ tez kilka innych formatéw: np. png, jezeli Twoje logo ma inny
ksztatt niz kwadrat czy prostokat to wersja bez tta bedzie bardzo pomocna. Majgc *.eps tez
masz bez tia, ale png to format do internetu. Prosty przyktad gdzie takie logo sie przydaje, to jest
np. Youtube. Takie logo mozesz wrzuci¢ jako znak wodny, ktéry wyswietla sie w prawym dolnym
rogu twoich filmow i tam wiasnie taki format jest preferowany.

Punkt trzeci. Jezeli Twoje logo moze wystepowac w kilku wersjach kolorystycznych np. czarne,
biate i w kolorze, to powiniene$ otrzymac wszystkie wymienione pliki w kazdej z tych wersji czy-
li masz 3 formaty dla 3 wersji to jest uz 9 plikow.

Punkt czwarty. Fajnie jezeli otrzymasz wersje wektorowg (czyli odpowiednik *.eps) w PDF.
Dlaczego? Dlatego, ze pdf mozesz sobie podejrze¢ w Adobe Acrobat i widzisz co faktycznie jest
w tym pliku. Eps, jezeli nie masz odpowiedniego programu, musisz wzig¢ na wiare. Natomiast pdf
jak powiekszysz do np. 500% i nadal nie widzisz kwadracikéw, tylko wszystko jest gfadkie jak przy
100% to znaczy, ze masz faktycznie logo w krzywych, wektorach etc.

Punkt piagty. Twoj logotyp moze tez posiadac wersje pionowg i wersje pozioma. Jezeli tak jest
bedziesz potrzebowat juz minimum 18 plikow ;).

Punkt szésty. Dobrze by byto, aby Twoja umowa na projekt znaku obejmowat przygotowanie
plikow png i jpg w wersji malutkiej (50 - 100px) i duzo wiekszej. Poniewaz na potrzeby wyko-
rzystania w sieci lub do wklejenia do Worda i Excel bedziesz czasami potrzebowat malutkie logo.
Z do$wiadczenia wiem, ze dla przedsiebiorcéw skalowanie jest problematyczne. Ja sama trzy-
mam sobie w osobnym folderze na komputerze rézne wersje swojego logo, zeby w razie potr-
zeby nie odpalac za kazdym razem programu graficznego tylko mie¢ wszystkie potrzebne wersje
pod reka.

Punkt siédmy. Kolory. Jezeliw Twoim logo sg kolory inne niz czarny i biaty. Powiniene$ otrzymac
sktadowe uzywanych koloréw w CMYK, RGB oraz dobrany odpowiednik w PANTONE. Dlacze-
g0 to takie wazne? Powiedzmy, ze logo, ktére masz zaprojektowane, zostato Ci przestane w skfad-
owych RGB. Jezeli bedziesz chciat gdziekolwiek je wydrukowac bedzie musiato zostac¢ skonw-
ertowane do CMYK lub podmieniony na jeden z Pantondw. CMYK to cztery sktadowe: Cyjan,
Magenta, Yellow, Black. Kolory te sg mieszane w trakcie druku i dzieki temu masz wszystkie inne
kolory. Jezeli Twoje logo zostanie automatycznie skonwertowane z RGB do CMYK, to po pierwsze
mozesz sie zdziwi¢, ze Twdj piekny gteboki granat jest szaro, brudnym lekko tylko niebieskawym
czyms. Po drugie kazdy wydruk da Ci inny kolor. Gdy bedziesz chciat zadrukowac wieksze powi-
erzchnie jednym kolorem z Twojego logotypu. Przyda Ci sie odpowiednio dobrany Pantone. Jest
to zdecydowanie praca, ktérg powinien wykona¢ Twoj projektant i przekazac Ci te informacje.
Punkt 6smy. Ksiega znaku. Ksiega znaku czesto zatatwia np. punkt 7, czyli kolory. Ale podaje
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duzo wiecej informacji. Np. Sugerowang typografie. Czyli jakich krojow pisma uzywac. Jaki font
do nagtowkow w tekscie, jaki do akapitow. Ale co najwazniejsze i powinno by¢ to minimum
takiej ksiegi to np. dozwolone stosowanie znaku. Np. Dozwolone zestawienia kolorystyczne.
To, ze w Identyfikacji Wizualnej Wystepuje kolor np. Czarny i zotty nie znaczy, ze projektant
dopuszcza stosowanie dowolnych kombinacji tych koloréw. Np. Identyfikacja wizualna moze
dopuszczaclogo czarne na zottym tle, ale odwrotnie juz nie. Odwrotnie stosowane moze bowiem
catkowicie zmienia¢ wizerunek i odbiér marki przez odbiorce. Takie elementy wbrew pozorom
sg bardzo istotne. Twoje logo zazwyczaj przykuwa uwage odbiorcy na kilka sekund. Czasami jest
to tylko sekunda. Nie chciatbys, zeby za zaptacong reklame w dwoch miejscach miec profity ty-
lko z jednej poniewaz, drugg odbiorca uznat za najprawdopodobniej jakas zupetnie inng firme.
Punkt dziewiaty. Znak firmowy tak naprawde dzieli sie na dwie czesci. Logo i Logotyp.
Logo to znaczek zwany czasami sygnetem, a logotyp to napis. Czasami mamy Znaki firmowe,
ktore maja tylko logo, czasami takie ktére maja tylko logotyp, a czasami majg logo + logotyp.
Na wszystkie potocznie méwi sie logo lub logotyp. Jezeli jednak Twoje logo posiada Logotyp czy-
li tg czeS¢ pisang. To warto wiedziec jakim fontem zostat ten napis wykonany. Jezeli projektant st-
worzyt wiasny kréj pisma na potrzeby Twojego logotypu to warto zamowic u projektanta dobra-
nie chociaz fonta nagtéwkowego do Twoich publikadji, ktéry bedzie wspotgrat z zaprojektowang
typografig do logo.

Punkt dziesigty. Licencja na fonty czyli potoczne czcionki lub informacja, ze powiniene$ zakupic
taka licencje. Projektant posiadajgcy licencje na font do komercyjnego wykorzystania, moze
zaprojektowac dla Ciebie logotyp z wykorzystaniem tego fontu, ale produkt, ktory trafia do Cie-
bie musi mie¢ te fonty zamienione na krzywe. Czyli Ty mozesz korzystac¢ z gotowego produkty,
ale nie mozesz uzywac tego fontu w takim sensie, aby samemu nim pisac. Jezeli w Twoim log-
otypie jest cos takiego jak hasto, ktére mozesz dopisywac i zmieni¢ we wiasnym zakresie. Tak-
ie hasto miata np. Nokia ,Connecting people”. Pod swoim logiem. Ty mozesz mie¢ np. ,Meble
na wymiar”, ,Szkofa jazdy" ,Wtoska Restauracja” itd. Lub tak jak w przypadku Nokii hasto reklam-
owe, ktore raz na jakis czas moze by¢ zmieniane. Dlatego w takim przypadku bedziesz potrze-
bowat miec u siebie font, ktdérym to hasto jest napisane. Nie wystarczy juz prawo do komercyjne-
g0 wykorzystania fontu przez projektanta. Od momentu kiedy musisz mie¢ font zainstalowany
u siebie na komputerze i bedziesz tworzyt napisy tym fontem musisz mie¢ wykupiong swojg
licencje. Gdy jest to font catkowicie darmowy, dobrze by byto dla Twojej wygody, aby projektant
przekazat Ci plik z tym fontem lub chociaz doktadng nazwa.

Punkt jedenasty. Autorskie prawa majgtkowe do catosci projektu. Do tego jest potrzebna umo-
wa pisemna o tym doktadniej opowiadatam w odcinku nr 2. Link do tego odcinka umieszcze w no-
tatkach. W przypadku logotypu proponowatabym réwniez, aby projektant w umowie oswiadczyt,
ze nie bedzie wykonywat autorskich praw osobistych. Dodatkowo mozna dopisac¢ informacje, ze
wyrazasz zgode na umieszczenie wykonanego dla Ciebie projektu w portfolio wykonawcy i ze
moze on informowac o tym, ze jest autorem tego logotypu np. na jakis autoprezentacjach. Ale,
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fakt, ze nie bedzie on wykonywat autorskich praw osobistych zabezpieczy Cie przed taka sytu-
acja, ze np. Za 10 lat kiedy przedsiebiorstwo bedzie wielomilionowym biznesem, nie zgtosi sie
do Ciebie wykonawca logo i nie zazgda horrendalnej kwoty za zrzeczenie sie z wykonywania tych
praw, a jezeli sie nie zgodzisz to zazgda podpisania logotypu w kazdym miejscu gdzie byto uzyte.
Sytuacja niezwykle skrajna, ale jednak warto by¢ zabezpieczonym z kazdej strony. Mysle, ze te
11 punktow powinno tez zwrdci¢ Twojg uwage na fakt, ze logo to nie jest taki maty projekt.
Whbrew temu co mysli wiekszo$¢ zamawiajgcych. Nawet jezeli ostatecznie logo przyjmie prostg
formg graficzng to logo jest jednym z trudniejszych tematdw. Ale szerzej opowiem o tym w 0sob-
nym odcinku.

ULOTKA, PLAKAT, FOLDER

W przypadku projektéw, ktére sg zamawiane stricte pod druk najwazniejszy bedzie dla Ciebie
wiasnie ten gotowy plik do druku. Dlatego potrzebujesz:

Punkt pierwszy. Projekt w pliku zamknietym, przygotowanym do druku. To co teraz powiem
moze dla niektdrych brzmiec¢ po chinsku, ale warto sobie gdzie$ to zapisac lub zapamieta¢, na-
jkrotsza i najczestsza specyfikacja drukarni plikéw do druku to: 300 dpi, CMYK, spady 3-5 mm
z kazdej strony, fonty zamienione na krzywe, bez znacznikéw drukarskich. Drukarnie najczesciej
same nanoszg znaczniki drukarskie.

Format PDF, TIFF lub JPG. Przy czym najpopularniejszy jest pdf i Tobie go polecam. Poniewaz,
pomimo, ze jest to format do druku to mozesz go sobie wygodnie podejrze¢ i sam ostatec-
znie zaakceptowac¢ czy nie ma zadnych btedéw. Mozesz tez sprawdzi¢ czy nie otrzymates
projektu np. ze znacznikami drukarskimi (czarne celowniki, kolorowe kwadraciki w kolorze,
btekitnym, rozowym, zottym, czarnym), czy nie zostaty jakie$ fonty nie zamienione na krzywe
itd. Postaram sie przygotowac screencast, w ktérym pokaze gdzie takie informacje sprawdzac.
Punkt drugi. Autorskie prawa majgtkowe do projektu lub licencja. To czy to ma by¢ licencja czy
autorskie prawa majatkowe, zalezy od specyfiki projektu i umowy miedzy Tobg i projektan-
tem. Po niuanse zajrzyj do drugiego odcinka tego podkastu. Tam to wszystko wyttumaczytam
Punkt trzeci. Licencje na fonty, zdjecia lub inne materiaty bazowe wykorzystane w projekcie.
Jezeli do Twojego projektu zostaty wykorzystane zdjecia stockowe to odesle Cie ponownie
do odcinka drugiego gdzie omawiam w jakim przypadku potrzebujesz, aby projektant udziel-
it Ci sublicencji na wykorzystane zdjecie. W wielu przypadkach nie bedziesz takiej potrze-
bowat. Podobnie z fontami. Jezeli otrzymujesz projekt zamkniety, fonty zamienione na krzywe,
bez ich osadzania. To tylko projektant potrzebuje licencji na font do komercyjnego wykorzystania.
Punkt czwarty. Nazwa fontu lub plik fontu. Moze by¢ tak, ze bedziesz chciat nawigzac
stylistycznie do powstatego projektu w przysztosci w innych materiatach reklamowych. Tak
jak wspomniatam identyfikacja wizualna matych firm powstaje czesto w dtuzszym okresie
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czasu. W takim przypadku dobrze jest mie¢ font. Jezeli jest darmowy to popros o przestanie
od razu pliku wraz z projektem. Jezeli jest ptatny popro$ o nazwe. By¢ moze w przyszios-
ci Ty lub innych projektant wykonujacy dla Ciebie kolejne projekty bedzie chciat go kupic.
Punkt piaty. Mniejszy plik pogladowy w formacie *.jpg w kolorystyce RGB. Kiedy otrzymasz plik
przygotowany do druku, ktory bedzie w CMYK twoj niegraficzny, nieskalibrowany monitor moze
pokazywac kolory bardziej odbiegajgce od tego co masz otrzymac po wydruku niz to co zo-
baczysz na pogladowym pliku *.jpg w RGB. Monitory nie graficzne stabo wyswietlajg CMYK. Dla-
tego odnos sie do kolordw jakie widzisz w RGB. Warto tez ten plik przekaza¢ do drukarni razem
zprojektem, zinformacjg, zetojest Twoj punkt odniesienia. Doswiadczony drukarz, na pewno zwro-
ci uwage, jezeli najprawdopodniej nie otrzymasz po wydruku czego$ zblizonego do przestanego
pliku *jpg. Moze Cie to uchronic¢ przed niepotrzebny kosztami wynikajgcymi z ponownego druku.
Punkt szosty. Jesli mozesz zamow wydruk u projektanta graficznego. Oczywiscie, by¢ moze nie
da Ci to mozliwosci znalezienia mozliwie najtarszej drukarni. Ale nie wiem czy na tym powin-
no Ci zaleze¢. Z projektantem omawiasz co Ci sie podoba, jak to widzisz. Projektant zaproje-
ktowat kolory i przygotowat plik do druku, zeby takie kolory uzyskac. Ostatecznie on jest jedyng
0sobg, ktéra moze skutecznie wyegzekwowac od drukarni wydruk zgodny z pierwotnym zamy-
stem. Wykluczasz wowczas efekt spychologii. Gdy drukarnia mowi, ze plik byt, Zle przygotowany,
a projektant, ze wybrate$ stabg drukarnie.

Punkt siédmy. Pliki otwarte. Tutaj znowu warto, abys wrécit do odcinku nr 2 jezeli jeszcze go nie
stuchates. Jezeli tli Ci sie w gtowie, ze zamdwisz projekt i automatycznie otrzymasz pliki otwarte
to musze Cie rozczarowac. Jezeli chcesz otrzymac pliki otwarte czyli takie, ktére umozliwig
Ci modyfikacje np. Hasta tekstu itd. To musisz to zamoéwi¢ na samym poczatku, najlepiej przed
rozpoczeciem wspotpracy na etapie domawiania warunkéw. To wykluczy wszelkie nieporozumie-
nia. | te zwigzane z wielkoscig wynagrodzenia i te natury formalnej poniewaz, nie ktérzy projek-
tanciw ogdle nie udostepniajg plikdw otwartych. Dodatkowo jezeli chcesz pliki otwarte bo na ich
podstawie bedziesz chciat ingerowac w projekt graficznych to potrzebujesz jeszcze dodatkowe-
g0 prawa. Czyli zapisu w umowie, ktory gwarantuje Ci prawo do Tworzenia utwordw zaleznych.
O tym, tym bardziej nalezy rozmawia¢ na samym poczatku.

Punkt &smy. Autorskie fotografie projektanta. Jezeli projektant uzywat do proje-
ktu swoich autorskich fotografii, to masz do nich prawo tylko jako integralna cze$¢ wykona-
nego dla Ciebie projektu. Projektant nie musi Ci tych zdje¢ udostepnia¢. Nie powinienes tez
ich wycinac¢ z projektu i uzywac w innych miejscach, bez catego projektu. Podobnie jest ze zd-
jeciami stokowymi, na ktore nie uzyskujesz sublicencji, a jedynie prawa do catego projektu.

Przejdzmy do SZABLON PREZENTAC]I LUB JAKICHKOLWIEK PREZENTAC]I
Czasami zamawiasz projekt, ktdry z gory jest przeznaczony do uzupetniania inng trescig. Na-
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jlepszy przyktadem s3 tutaj szablony prezentadji czy np. Szablon newslettera. Szablonem tak
naprawde jest tez layout strony internetowej, ale to szerszy temat wiec pomine go w tych ro-
zwazaniach. Zamdwienie szablonu implikuje, ze musisz otrzymac plik do prostego wprowadze-
nia tresci dlatego potrzebujesz:

Punkt pierwszy. Plik programu, w ktérym bedziesz robit prezentacje, dodawat kolejne slajdy
etc. Z osadzonym zaprojektowanym layoutem. W przypadku prezentacji bardzo popularnym
programem jest PowerPoint, ale moze to by¢ Keynote, na Maca. Prezentacje mozna tez zrobic
w InDesignie czy nawet w lllustratorze. Ale trzymajmy sie tych najbardziej popularnych. Gdy
otrzymasz ten plik otwdrz go koniecznie w swoim PowerPoincie (to sie tyczy zwitaszcza pro-
gramow od Microsoft) i sprawdz czy aby na pewno nic Ci sie nie rozjechato. Wazne, aby proje-
ktant zapisat plik w tej samej wersji programu, ktérg Ty posiadasz.

Punkt drugi. Autorskie prawa majgtkowe do szablonu lub licencja. Przy czym zaznacz w umow-
ie, ze jest to szablon, a plik koncowym zamdwienie ma by¢ plik w programie (i tutaj wymie-
niasz swoj program). To wykluczy ewentualne spory o prawie do plikéw otwartych, prawie
do modyfikacji. Poniewaz uzupetniajgc szablon, ktéry zamdwite$ nie modyfikujesz w zaden
sposob dzieta. Bo dzietem byt wiasnie szablon. Czyli wszystko naokoto, a nie ten tekst, ktérych
bedziesz umiszczat.

Punkt trzeci. Czcionki czyli Fonty lub kroje pisma. Tak nawiasem moéwigc, najbardziej poprawne
sformuowanie to jest kréj pisma. Pomiedzy nazwami “Czcionki”, a “Fotny” w Internecie caty czas
trwa walka jak to powiniensmy nazywac. Wiekszos¢ grafikow twierdzi, ze sg to fonty. Natomiast
jest cze$ opozycji, ktdra twierdzi, ze etymologia stowa font wywodzi sie z angielskiego tak samo jak
czcionka, od takich metalowych drukarskich odlewdw do odbijania literek. Wracamy do naszych
szablondw. W szablonach szczegdlnie istotny moze byc font. Poniewaz jesli tylko nie jest to jakis
natywny font systemowy np. Arial, to albo potrzebujesz sobie go po prostu zainstalowac w swo-
im komputerze (jezeli jest to font darmowy), albo potrzebujesz go kupi¢ czyli naby¢ licencje. Nie
wystarczy w tym przypadku licencja jakg posiadat projektant. Poniewaz bedziesz tego kroju pis-
ma uzywat sam.

Punkt czwarty. Zdjecia. Zwrd¢ szczegdlng uwage na to do czego bedziesz wykorzystywat tg
prezentacje. Jezeli jest ona Ci potrzebna np. Do kursu on-line. Ktéry bedzie odsprzedawany
na sztuki to dopytaj dokfadnie jaka licencje majg uzyte fotografie. A takze zwrd¢ uwage na licenc-
je fotografii, ktére bedziesz uzywat juz do wypetniania tej prezentacji trescia. Bo to jes taka sytu-
acja co w przypadku tych, ktére sg uzywane do layoutu.

Temat szablondw zamkneliémy w czterech punktach. Przechodzi do PROJEKTOW NA POTRZEBY
INTERNETU. Wykluczam tutaj strone internetowg poniewaz jest to oddzielny duzy temat. Ale
jako informacje wstepne zapraszam Cie do artykutu na moim blogu. Pt” Kiedy strona Interneto-
wa jest naprawde moja” Dzisiaj skupie sie na mniejszych projektach Np. Baner, tto na facebooka,
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avatar na jakis profil itd. W zasadzie musisz tutaj pamietac dokfadnie o tych samych elementach
cow przypadku projektéw na potrzeby druku poza wtasnie plikdw dla drukarni czyli potrzebujesz:
Punkt pierwszy. Plik z projektem, format. JPG lub PNG w kolorystyce RGB. Rozmiar jaki cie in-
teresuje to piksele. | to implikuje fakt, ze rodzielczos¢ cie nie interesuje. Poniewaz np. 100x50px
to jest juz rozdzielczo$¢. Warto zebys zwrdcit uwage, jaki to ma by¢ konkretnie rozmiar. Poniewaz
wszelkiego rodzaju tfa, ktére sg Ci potrzebne do Social Mediow teoretycznie mozna dopasowac
z dowolnie zatadowanego zdjecia. | jezeli jest krajobraz, jakas abstrakcja, burza kwiatéw to nie
robi problemu. Podczas dodawania takiego zdjecia ustawisz sobie kadr i jest ok. W przypad-
ku jednak projektu, w ktérym logo, by¢ moze jakie$ hasto juz tak prosto nie jest. W takim przypad-
ku lepiej jak to jest 1 do 1 rozmiar, ktéry ma ostatecznie zawisng¢ w danym medium. Czyli jeze-
li Facebook preferuje rozmiar tta 851x315px i jeszcze wskazuje, ze dla logotypow i tekstow lepszy
efekt da png. To Ty chcesz doktadnie takg grafike. PNG 851x315px. O to powinien oczywiscie
zadbac projektant, ale Ty jako odbiorca dzieta weryfikujesz czy spetnia ono Twoje wymogi, wiec
warto zebys$ o tym wiedziat.

Punkt drugi. Wszystko to co w punkcie z projektami do druku czyli: autorskie prawa majgtkowe
lub licencja, fonty, zdjecia, otwarte pliki jesli zamawiates, prawo do uzywania tych plikdw w umow-
ie. Wszystkie niuanse takie same, takze nie bede tutaj powtarzata.

Punkt trzeci. Jesli zamawiasz szablon wpisu na facebooka. Poleca sie markom aby sygnowaty
zdjecia zamieszczane na tablicy jakas ramka swoim logotypem i do tego zeby to byt element
powtarzalny, a nie za kazdym razem inny. Wiec przedsiebiorcy czasami zamawiajg takg grafike
u projektanta. Zeby nie byto nieporozumien. Nie zamawiaj grafiki do jednego wpisu z myslg
0 tym, ze reszte sobie juz bedziesz robit na wzér tego. Tylko zamdw wprost szablon do wpisu.
ljuz. Wéwczas wezmiesz pod uwage wskazowki, ktore podawatam w punkcie z szablonami. | tym
samym nie narazisz sie na problemy.

Ostatni temat zamkneliSmy w 3 punktach. Gtéwnie dlatego, ze postuzylismy sie wczesnie
omawianymi. W ramach podsumowania sprobuje zrobi¢ taki uniwersalny przepis na efekt
jaki powinienes otrzymac w wyniku zamawianych projektow.

Punkt pierwszy. Zaczynasz od umowy, w ktorej okreslasz dokfadnie co zamawiasz, projekt
korcowy, szablon, pliki otwarte, prawo do modyfikacji projektu etc. Ustalasz rowniez czy pro-
dukt ma by¢ licencjonowany czy masz uzyskac autorskie prawa majgtkowe. Pamietaj o autor-
skich prawach osobistych, ktére w pewnych przypadkach mogg by¢ ucigzliwe, oraz o prawie
do Tworzenia utworéw zaleznych.

Punkt drugi. W efekcie powiniene$ otrzyma¢ odpowiednie pliki w zaleznosci od zamowie-
nia. Sprawdzi¢ temat grafik bazowych. Warto czasami zna¢ nazwe fontu lub wrecz poprosic
0 przestanie pliku z fontem. Jezeli jest darmowy.
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Punkt trzeci. Sprawd? licencje wykorzy tanych zdje¢ lub dokfadnie opowiedz projektanto-
wi do czego bedziesz wykorzystywat dziato. Dobry projektant powinien doradzi¢ jakg licencje
na zdjecia w takim przypadku potrzebujesz.

Punkt czwarty. Jezeli zamodwite$ plik otwarty i za niego zapfacite$ to wiasnie taki powinienes
otrzymac. Niedawno na grupie facebookowej przeczytatam, ze projektanci do plikdéw np. Ado-
be Illustrat ra wklejajg pliki zamkniete. | w efekcie i tak nie da sie modyfikowac projektu. Dlate-
go jezeli takie pliki zamawiasz to mysle, ze masz program ktéry moze je otworzyc i bedziesz mogt
je sprawdzi¢. Jesli nie, to tak czy inaczej warto to doprecyzowac. Nie jestem jaka$ szczegdlng
fankg udostepniania plikow otwartych, ale jezeli juz ktos takg ustuge sprzedaje to nalezy podejs¢
do tematu uczciwie.

Punkt piaty. Inne: specyficzne dla danego projektu tak jak omawiatam przy logotypie. Kolory
i inne opracowania jak np. Ksiega znaku.

W tych pieciu punktach, jezeli je sobie doktadnie przesledzisz, po kolei, podczas zamawiania pro-
jektu. Powiniene$ zamkngac taki przepis na prawidtowe zawarcie umowy, a takze sprawdznie czy
to co otrzymates, jest tym co powinienes$ otrzymac zogdne z Twoim zamdwieniem. Po odstu-
chaniu tego odcinka, koniecznie zajrzyj do notatek, ktére sg zamieszczone na moim blogu. Tam
zamieszcze tam linki do przyktadowych ksigg znaku. A takze postaram sie podlinkowac przyktad-
owy plik do druku. Z zamieszczonymi tymi znacznikami drukarskimi, zebys zobaczyt jak to wy-
glada. Na sam koniec mam do Ciebie jeszcze taka goracg prosbe. Jezeli ten odcinek Ci pomogt.
Prosze dodaj swojg opinie w programie iTunes. Nie musisz mie¢ iphona, czy Maca. mozna to zro-
bi¢ klikajac na moim blogu przy kazdy wpisie z podkastem na ,iTunes” zaraz pod ,subskrybuj”.
To mi pomoze promowac ten podkast. Zachecam réwniez do subskrypdji tego podkastu.
W kazdy wtorek nowe tematy z branzy interaktywnej dla przedsiebiorcéw, dziataczy, blogerdw,
podkasterow, wszystkich ktorzy krecg jakis swoéj maty biznes. A teraz juz sie z Tobg zegnam
i zapraszam do kolejnego odcinka, ktérym opowiem o tym ,Kogo zatrudni¢ do okreslonych prac
graficznych”. Do ustyszenia
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SEOWO OD AUTORA (CZYLI ODE MNIE)

Niniejsza publikacja jest transkryptem do trzeciego odcinka podcastuy,
ktory mozesz znalez¢ w programie iTunes lub innych aplikacjach do su-
chania podcastéw. Szukaj pod hastami: Aneta Duk, AnetaDuk lub Inter-
aktywnie. Na blogu: anetaduk.com znajdziesz notatki do tego odcinka,
ktére mogg by¢ bardzo przydatne. Ponizej zamiescitam link bezposred-
ni do odcinka oraz bezposrednie linki do miejsc gdzie znajdziesz caty
podcast.

Mozesz rozpowszechniac tg publikacje. Jednak zachowaj jg doktgdnie
w takiej formie jak zostata stworzona. Wigczajac to wszystkie informacje
natematautora;) czylimnie.Jezeli chciabys zamiesci¢ ten transkrypt u sie-
bie na stronie to koniecznie podaj Zrédto i umiesc link do mojego bloga.

Jezeli chcesz sie ze mng skontakotwac napisz:
aneta@anetaduk.com
Bardzo Ci dziekuje za uwage. Do ustysznial

LINKI

TEN ODCINEK: https://anetaduk.com/p/3

ITUNES: https://itunes.apple.com/pl/podcast/anetaduk/id1268990458
ANDROID: https://subscribeonandroid.com/anetaduk.com/xml/podcast
YOUTUBE: http://youtube.anetaduk.com

RSS: https://anetaduk.com/xml/podcast
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